Mazury przegraty z Czedzu

Nie bedzie cudu

ANGORA

Nie wygraliSmy w megaplebiscy-
cie na najwspanialsze klejnoty $wia-
towej przyrody. Mazury znalazly si¢
w drugiej siodemce cudéw natury.
Ambasador tego regionu Jacek Pat-
kiewicz pisze, jak przegrali$my-wy-
gralismy.

ie znalezliSmy sig na zlotej liscie

7 najwspanialszych klejnotoéw
$wiatowej przyrody. Zostalismy skla-
syfikowani miedzy 8. a 14. miejscem,
wyprzedzajac jednak wszystkich euro-
pejskich konkurentéw. Kiedy dwa lata
temu nieznana w $wiecie Kraina Wiel-
kich Jezior nieoczekiwanie pojawita
sie posrod 28 finalistow globalnego
plebiscytu 7 Nowych Cuddéw Natury
na najpiekniejsze miejsca planety, ma-
to kto wierzyt w sukces.

Brand Mazur okazat sig idealnym hi-
tem eksportowym i zwrécit na nas oczy
$wiata. A z naszym wizerunkiem,
nieodpowiadajgcym zmieniajgcej sie
rzeczywistosci, nie jest najlepiej. Szary,
bez twarzy, pokomunistyczny kraj po-
strzegany jest zwykle poprzez pryzmat
papieza Polaka, Watesy, nieraz po-
przez Auschwitz czy naszg polskg zim-
ng wojne. Nie mozemy sie oszukiwac —
rzadko kt6ry mieszkaniec Los Angeles,
Delhi czy Buenos Aires potrafi nas zlo-
kalizowa¢ na mapie. Europa Zachod-
nia traktuje nas wcigz jak kraj serii B.
Wiedza o Polsce jest mizerna nawet
wérod naszych sasiadow. Nie umiemy
sie promowaé, nasze sukcesy prze-
chodzg bez echa, nawet ewidentnych
zwyciestw nie potrafimy przeku¢ na
polepszenie obrazu Polski na $wiecie.
Tym razem nie do korica wykorzystali-
$my bezprecedensowg szanse.

ylem rad, ze w moje rece jako

ambasadora trafita uznana mar-
ka odrézniajgca ten region od konku-
renciji, region, ktérego majatek stanowi
unikatowos¢, walory przyrodnicze, bo-
gactwo dziedzictwa kulturowego i hi-
storycznego. Bezprecedensowy pro-
jekt miat szanse stac sie najwiekszym
przedsigwzieciem promocyjnym w hi-
storii polskiej turystyki. Ten cud byt
nam bardzo potrzebny, bo pozwolitby
zajat nalezne miejsce na arenie $wia-
towej. Korzystajac z atrakcyjnosci mar-
ki narodowej, budujacej interesujacy
obraz Polski w oczach $wiata, mieli-
$my wszelkie dane, aby przebi¢ sie do
tradycyjnych poteg turystycznych. Do-
taczy¢ do krajow posiadajacych wyra-
zisty produkt narodowy. Byly szanse
na to, aby za kilka lat Polske kojarzono
z Mazurami, tak jak Wiochy kojarzg sie
Z pizza, Japonia z sushi, RPA ze zio-
tem, Brazylia z sambag, Norwegia z fior-

dami, Hiszpania z corrida, Czechy z pi-
wem, Islandia z gejzerami, a Holandia
z tulipanami.

pasjg zabratem si¢ do dziatania.

Wsparli mnie m.in. Lech Watesa,
Episkopat Polski, Andrzej Waj-
da, Marek Belka, Mirostaw Herma-
szewski, Zbigniew Brzezinski i wiele
innych, bardziej czy mniej znanych
os6b. Od papieza Benedyk-
ta XVI otrzymatem list przekraczajacy
ramy dyplomaciji Stolicy Apostolskiej,
z zyczeniami | blogostawienstwem dla
wszystkich, ktérym lezy na sercu do-
bro Mazur. Wreszcie, na finiszu, zaini-
cjowatem historyczne spotkanie pre-
zydentow Komorowskiego, Kwa-
$niewskiego i Watesy, ktorzy wystapili
z apelem o oddawanie gtoséw na ma-

Zazdroscitem innym krajom, ktore
potrafity wykorzysta¢ wszelkie techniki
marketingowe. Przed piecioma laty
w wyscigu do 7 Nowych Cuddéw
Natury rzad Peru potraktowat prioryte-
towo promocje Machu Picchu. Miasta
wytapetowano reklamg, na placach
uruchomiono terminale komputerowe
pokazujace inkaski monument historii.
Prezydent Brazyli w cotygodniowej
pogadance radiowej ttumaczyt roda-
kom, jak gtosowaé na statue Chrystu-
sa Odkupiciela w Rio. W promowanie
Petry, rzezbionego w skale zaginione-
go miasta, wigczyta sie jordanska ro-
dzina krélewska. W Indiach do popar-
cia najstynniejszego mauzoleum $wia-
ta Tadz Mahal namawiaty gwiazdy Bol-
lywood narodowego przemystu filmo-
wego. Nic dziwnego, ze wszystkie
zwycieskie kraje zwrdcity potem na
siebie uwage $wiata atrakcyjno$cig
destynacii. Petre juz w ciggu dwoch lat
odwiedzito 30 procent, a Machu Pic-
chu i meksykanskie Chichen ltza

Mazury nie zostaty cudem natury. Wyprzedzily je: Amazonia,
Zatoka Ha Long, wodospad Iguacu, wyspa Czedzu, Komodo,
Park Narodowy Rzeki Podziemnej Puerto Princesa

i Gora Stotowa w RPA

zurskie jeziora. Wyrazam im gteboka
wdzieczno$¢, a Panu Prezydentowi
Komorowskiemu dodatkowo dzigkuje
za konsekwentne wzywanie do gtoso-
wania. Pomimo skromnego budzetu,
bardzo duzo zrobit zespdt Urzedu
Marszatkowskiego w Olsztynie. To on
wymyslit trafne hasto reklamowe ,Ma-
zury — cud natury”. To on byt laure-
atem m.in. Ogdlnopolskiego Konkur-
su Public Relations — ,Ztote Spinacze”
na najlepszy polski projekt PR.

Nie ukrywam rozczarowania. Przez
rok pielgrzymowatem po waznych
urzedach, zabiegajac usilnie o wspar-
cie i mecenat organéw administracji
rzadowej. Liczytem na spdjng narodo-
wa strategie promocyjna, ktéra zjed-
noczytaby wszystkich ponad podziata-
mi, pozyskata $rodowiska opiniotwor-
cze i niezbedng pomoc mediow. De-
cydenci na réznych szczeblach wia-
dzy nie do konca docenili potencjat
Mazur jako narodowego kapitatu bu-
dujacego obraz przyjaznego kraju.
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20 procent wiecej obcokrajowcow.
A znalezienie sie w gronie zwyciezcow
przektada sie na bardzo konkretne ko-
rzyéci. Oblicza sig, ze zysk 7 finalistéw
tego konkursu wyniést fgcznie 5 miliar-
déw dolardw.
usze powiedzie¢, ze Mazury
dobrze zaprezentowaly sie
w tym konkursie. To pomnik przyrody,
naturalny krajobraz w niewielkim stop-
niu przeksztatcony przez cztowieka.
Gotowy zachwyci¢ kazdego przyby-
sza urokliwymi cichymi zakatkami,
malowniczymi jeziorami i prastarymi
borami. Zachwyca swojg dzikoscig
Puszcza Romincka, jej rozlegte torfo-
wiska poroste $wierczyna, albo Pusz-
cza Borecka, pokryta nieprzebytymi
chaszczami i mokradtami, gdzie moz-
na natknag sie na dzikie stado zubrow.
Niezapomniane chwile zapewnia szlak
kajakowy Krutyni, meandrujacej
wsrod nieskazonej i dzikiej przyrody.
Lech Watesa powiedziat, ze ,prze-
graliémy na wiasne zyczenie”, bo nie

wykorzystaliSmy wszystkich mechani-
zméw. Mam zal do Premiera, ktory
ograniczyt sie tylko do symbolicznego
patronatu, a Jego Urzad nie wykazat
checi wspdipracy. Senat RP ziozyt
obietnice bez pokrycia o zebraniu gto-
sow Polonii zagranicznej. Zawiodfem
sie na Polskiej Organizacji Turystycz-
nej, bo nie dotrzymata zapowiedzi pro-
mocji na ITB w Berlinie — najwigkszej
targowej imprezie turystycznej na
Swiecie.

Kompletny brak zainteresowania
wykazata szefowa Ministerstwa Edu-
kacji Narodowej, takze honorowy pa-
tron tego przedsigwziecia. Nie ze-
chciata wykorzysta¢ ogromnego po-
tencjatu, ponad 5 milionéw gtoséw
miodziezy szkolnej, zapewniajgcych
nam zwyciestwo. Prositem panig Hall
0 przeprowadzenie w szkotach maso-
wego gtosowania, oczywiscie bez na-
kazu ,ku chwale ojczyzny”, jak za
czasow zniewolonej Polski, lecz beda-
cego praktyczng lekcjg patriotyzmu,
ktérego warto$¢ mtode pokolenie za-
traca. W dobie $wiatowej globalizacji
zapominajg o rozwoju wiasnej ojczy-
zny, Wykazujg brak zainteresowania
problemami w kraju. Zanika spotecz-
ne zainteresowanie i hasto ,Bog, ho-
nor, ojczyzna”.

ubiegtym tygodniu wspart

mnie prezydent Komorowski,
ktory na VI Kongresie Obywatelskim
powiedziat o tym, ze coraz wigksze
pienigdze przeznaczane na system
edukacyjny w Polsce nie przyniosty
efektu w postaci poprawy jakosci tego
systemu i trzeba to zmieni¢. Podnosit
potrzebe ksztattowania postaw oby-
watelskich mtodziezy i dziatania na
rzecz wspolnego dobra. Byla wiec
okazja do zaaangazowania sig W zycie
publiczne. Odwotujgc sie do piekne;
mazurskiej przyrody i do troski o do-
bro ojczyzny, mfodzi ludzie mogliby
przejawi¢ poczucie odpowiedzialnosci
za jej rozwdj, a to wywotuje patriotycz-
ne emocje i przektada sie na rozbu-
dzenie dumy i tozsamosci narodowe;j.
Niestety, pani minister zaprzepascita
te szanse. Poszta na skroty, zadowala-
jac sie ogtoszeniem tuzinkowej infor-
macji na stronie internetowej.

Rozgtos w konkursie na 7 Nowych
Cudow Natury, w ktérym uczestniczy-
to duzo ponad sto milionéw internau-
téw, ma niebywatg site razenia i za-
pewnia wysoka rozpoznawalno$¢ na
globalnym rynku. Nie w petni bedzie-
my w stanie wykorzysta¢ ten cud.
Uwazam, ze w globalnej konfrontacji
Polska moze i nie do konca przegra-
ta, natomiast z pewnoscig wygrata
Kraina Wielkich Jezior, zastugujac na
oficjalne miano najpiekniejszych je-
zior na $wiecie.

JACEK PALKIEWICZ

Honorowy Ambasador Mazur

w kampanii 7 NOWYCH CuDOw
NATURY



